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RESUMO

O processo de reciclagem deixou de ser um negdécio de conotagdo pejorativa para se tornar o
principal negocio de qualquer sociedade ndo s6 em fun¢do da necessidade de economizar recursos
virgens, mas principalmente por causa dos beneficios para o meio ambiente. Nesse sentido, o
presente artigo tem como objetivo principal avaliar a possibilidade das exportagdes de
Politereftalato de etileno - conhecido por PET - um tipo de produto que pode ser reciclado e
retransformado em produtos de diversas naturezas e aplicagdes. O presente artigo foi estruturado
com base em pesquisa exploratéria de base bibliografica em artigos cientificos, livros, jornais e
revistas onde analisamos as principais etapas envolvidas no processo de reciclagem do PET e o seu
aproveitamento para a exportagdo. Apoio de entidades e associagdes como Associacdo Brasileira da
Indtstria do PET (ABIPET) contribuiram para o desenvolvimento do arcabougo teoérico. O
mercado explorado e o que ainda pode ser ¢ muito amplo e com possibilidades de crescimento
exponencial justificados por: a economia no uso de recursos virgens que reduz o impacto da
industria quimica no meio ambiente, a economia de energia dispendida no processo de producao, a

redu¢do no emprego de recursos financeiros alocado para o reaproveitamento de materiais.
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RAW MATERIAL GENERATED FROM PET BOTTLE RECYCLING AND ITS
DERIVATIVES

ABSTRACT

The recycling process is no longer a pejorative connotation business to become the main business of any
company not only because of the need to conserve virgin resources, but mainly because of the benefits to the
environment. In this sense, this paper aims at assessing the possibility of exports of polyethylene
terephthalate - PET known for - a type of product that can be recycled and reprocessed into products of
various types and applications. This article has been structured based on exploratory research bibliographic
database of scientific articles, books, newspapers and magazines where we analyze the main steps involved
in the recycling of PET and its exploitation for export. Support of organizations and associations such as the
Brazilian Association of PET (ABIPET) contributed to the development of theoretical framework. The
market operated and what can still be very large, with the possibility of exponential growth supported by:
the economy in the use of virgin resources reduces the impact of chemicals in the environment, saving
energy used in the production process, reducing the use of financial resources allocated to the reuse of
materials.

Keywords: Recycling; PET; Environment; Recycling of materials.

LA MATERIA PRIMA GENERADA DE LA RECICLAJE DE BOTELLAS PET Y SUS
PRODUCTOS DERIVADOS

RESUMEN

El proceso de reciclado ya no es una connotacidén peyorativa de negocio para convertirse en la principal
empresa de cualquier sociedad, no s6lo por la necesidad de ahorrar recursos virgenes, pero principalmente
debido a los beneficios para el medio ambiente. En este sentido, este articulo tiene como objetivo evaluar la
posibilidad de que las exportaciones de polietileno tereftalato - conocido como PET - un tipo de producto
que puede reciclarse y transformarse en productos de diversos tipos y aplicaciones. Este articulo se
estructura a partir de la literatura de investigacion exploratoria sobre la base de los articulos cientificos,
libros, periddicos y revistas, donde se analizan los principales pasos a seguir en el proceso de reciclaje de
PET y su utilizacion para la exportacion. Las organizaciones de apoyo y asociaciones, como la Asociacion
Brasilefia de la Industria de PET (Abipet) contribuyeron al desarrollo del marco tedrico. El mercado
explorado y que todavia puede ser muy amplia y con oportunidades de crecimiento exponencial con el apoyo
de: la economia en el uso de los recursos virgenes que reduce el impacto de los productos quimicos en el
medio ambiente, el ahorro de energia que se gasta en el proceso de produccion, la reduccion en el uso de los
recursos financieros asignados a la reutilizacion de materiales.

Palabras clave: Reciclaje; PET; Medio ambiente; Reciclado de materiales.
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INTRODUCAO

Os centros de pesquisas das universidades e industrias tem se esfor¢ado, sobretudo nos
ultimos anos, para encontrar processos de producdo que sejam os mais limpos possiveis, € uma
tentativa de equacionar a diversa gama de problemas ambientais, a ciéncia tem contribuido para de
tecnologias de processos chamados super clean (Bordonalli & Mendes, 2009). A reciclagem de
material gerado pelas garrafas do tipo PET - Politereftalato de etileno - figura como atividade
emergente desenvolvida por catador de material reciclavel apés movimentos ambientalistas e de
preservacao ambiental (Medeiros & Macedo, 2006).

A reciclagem é um processo de reaproveitamento de materiais descartados, ou seja,
materiais que ja foram utilizados e que através de um processo industrial podemos reutilizar
novamente, gerando inimeros beneficios, sobretudo para o meio ambiente, embora a questdo
econdmica seja uma das forcas motivadoras para que o processo ocorra para a indudstria. As
organizagdes que pretendem se manter no mercado (longo prazo), e que estdo elaborando planos
realistas para concretizar esta pretensao, certamente estdo reformulando suas prioridades atribuindo
as varidveis social e ambiental uma importancia relevante (Machado Junior et al., 2006).

Sendo assim, a estratégia competitiva estd na busca constante por melhores processos de
producao e na oferta de produtos com o menor impacto possivel no meio-ambiente. As razdes para
o uso de produtos que ja foram empregados para outras finalidades podem estar associadas as
questdes financeiras, econdmicas, politicas e ambientais (Romao et al., 2009). Logo, as empresa
para se manterem competitivas avancam em pesquisas para encontrarem férmulas que produzam
resultados com menor impacto no meio ambiente € a0 mesmo tempo que mantenham sua saude
financeira.

A reciclagem ¢ muito importante, pois beneficia o meio-ambiente, a economia, a sociedade,
faz com que a poluicdo diminua, valoriza a limpeza publica e a consciéncia ecologica. Explorar a
possibilidade da comercializagdo internacional de garrafas PET recicldveis, focando ndo somente
na matéria prima, como também seus derivados, ¢ uma vantagem competitiva na gestdo de
organizagoes verdes.

Como empresas e consumidores estdo em busca de uma solu¢do para questdes ambientais,
ndo sé quanto ao processo de como fazer o produto novo como também de reaproveitar aquilo que
ja foi produzido e empregado em outros fins, portanto este ensaio tedrico busca discutir como as
pesquisas das empresas estdo possibilitando a comercializacao internacional de produtos reciclaveis
PET.

PET POLI (tereftalato de etileno) é um pléstico da familia do poliéster, formado pela reacao
entre acido tereftalico e etileno glicol transformando assim em polimero termoplastico. Suas

principais propriedades sdo resisténcias mecanicas, térmicas e quimicas; propriedades de barreira
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(absor¢ao de oxigenes ¢ de 10 a 20 vezes menor que nos plasticos commodites; e facilmente

reciclavel, podendo assim ser reutilizado) (Romao et al., 2009).
REFERECIAL TEORICO

A preocupacdo com a manutengao das condig¢des de oferta dos suprimentos necessarios para
atender as demandas atuais e futuras veio a se somar com a preocupacao de alguns empresarios em
atender bem aos seus mercados-alvo sem sacrificar o bem-estar da sociedade em geral (Ottman,
1994). Tal preocupacao nao € nova no contexto de producdo, mas tem causado grande impacto na
decisdo dos consumidores e norteado governos na criagdo de politicas que visem a preservacao do
meio ambiente sem uma conota¢do com qualquer ganho financeiro (Jacobi, 2003).

Antes da Segunda Guerra Mundial as questdes ambientais eram locais, tratadas por aqueles
mais proximos ao problema, que variavam entre preservacao de um determinado bosque ou o
esgoto de uma regido. O ambientalismo comegou a tomar propor¢des internacionais contrapondo-se
as detonagdes nucleares que causaram prejuizos ao meio ambiente de outras regides em diferentes
paises (Steckert & Bridi, 2005). Ottman (1994) explica que iniciamos um estagio onde os atributos
considerados na escolha de um produto ndo se limitam apenas ao preco ¢ qualidade, mas se
estendem para a responsabilidade social e ambiental dos seus fabricantes, uma vez que a qualidade
¢ uma imagem que ndo mais se separa do impacto ambiental.

Nesse sentido, as empresas recorrem cada vez mais a imagem € ao marketing emocional
para conquistar participacdo na mente € no coragao do cliente e quando estes descobrem que todos
os carros sdo seguros ou que todo detergente limpa, percebe que qualquer marca pode oferecer
aquele produto e entdo parte para novos beneficios como a protecdo do meio ambiente (Kotler,
2003).

Embora o marketing promova o produto da maneira que o cliente estd disposto e querendo
ouvir seus atributos, o contexto tem mostrado que uma gama crescente de consumidores tem
procurado aliar qualidade ao que o produto traz de beneficio para o meio ambiente, ndo importando
a sua origem de produgdo. Sendo assim, a exportacdo de garrafas PET recicladas ou de seus
derivados para fazer novos produtos tem tido boa receptividade no mercado externo (Ferreira,
2000). Deve haver cuidado para ndo comprar lixo rotulado como produto reciclado, pois o
comércio de lixo perigoso apresenta-se, entdo, como a alternativa, pois por baixos custos era
possivel encontrar companhias que comprassem esse lixo e o despejassem nos paises em
desenvolvimento (Lisboa, 2002).

Pode ser que os mesmos sejam definidos como produtos ecologicos, quando na realidade,
ndo possuem na sua composi¢cdo a matéria-prima reciclada. Estes produtos tém sido chamados de
"ecologicos" ou "ecologicamente corretos". Que na concep¢do de Ottman (1994) sdo definidos

como aqueles que consomem menos energia, seja na produgdo, ou seja no seu consumo. Também

Revista Metropolitana de Sustentabilidade - RMS, Sdo Paulo, v. 5, n. 2, p. 3-13, maio/ago., 2015.
6



Matéria-prima gerada da reciclagem de garrafas pet e seus produtos derivados

sdo considerados aqueles que sdo mais durdveis, ndo-toxicos, feitos de materiais reciclados ou
reciclaveis e com o minimo de embalagem possivel (Ottman, 1994).

Podemos atribuir um destaque ao papel do catador de produtos reciclados de diversos tipos
como: papel, papeldo, latas e as garrafas PET. No Brasil, estima-se que o nimero de catadores de
materiais reciclaveis seja de aproximadamente 500.000 (quinhentos mil), estando 2/3 deles no
Estado de Sao Paulo. Conforme dados da Companhia Municipal de Urbanizacdo de Goiania -
COMURG, que no ano de 2004 foram identificados 506 catadores que coletam materiais
reciclaveis na cidade (Medeiros & Macedo, 2006).

Ao observarmos as organizacdes, a estratégia quanto a incentivos para praticas de gestdo
ambiental, hé a aplicagdo do marketing ambiental, que passou a ser um importante componente na
estratégia organizacional, agregando valor as marcas e direcionando a percep¢ao dos consumidores
para uma imagem empresarial mais positiva, responsavel e duradoura (Smith & Ribas, 2006).

O conceito chave do desenvolvimento ¢ a sustentabilidade. Quanto mais politicas de
preservacdo ambiental forem consolidadas por parte de empresas e consumidores sem prejuizo
ético, econdmico ou de qualidade do produto, maior serd a vantagem competitiva que o pais terd
para poder conquistar novos mercados no exterior com a exportagdo matéria prima gerada de
garrafas PET (Jacobi, 2003).

As empresas logo percebem que € preciso atrelar os aspectos sustentaveis em seus processor para
buscar uma inovagdo para os produtos. Portanto, em um mundo onde as tecnologias estdo
equiparadas em diversos processos de producdo e que os mesmos sdo conhecidos e possivel de
serem adquiridos, a inovagdo parte para a composi¢ao do produto e com o que o consumidor deseja
(Barbieri et al., 2010). A inovagdo deve ser gerenciada com cuidado, para que a composi¢dao do

produto seja sustentavel, para atingir com efetividade os consumidores (Kotler, 2003).
METODO DE PESQUISA

O método utilizado nesse artigo ¢ de cunho exploratdrio com base em revisdo bibliografica.
A pesquisa exploratdria constitui o primeiro estagio de uma pesquisa cientifica e tem por objetivo
proporcionar maior compreensao com o problema apresentado, para torna-lo explicito (Selltiz,
1974). A pesquisa exploratoria € particularmente util quando o responsavel pelas decisdes dispde
de muito poucas informagdes e sdo orientados para a descoberta. Assim, sdo planos que ndo tém a
intencao de testar hipoteses especificas de pesquisa (Hair et al., 2005). Para coletar os artigos

utilizados na pesquisa foi utilizado o Google Scholar, EBSCO e ProQuest.
ANALISE E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

O crescimento da renda, o aumento do comércio mundial, politicas e programas de aumento

do consumo, deu origem ao problema gerado pelo aumento do consumo de refrigerantes e outros
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produtos que tem como embalagem de envase o PET. Com isso surgiram os problemas ambientais
e problemas urbanos, como enchentes, dados pelo acumulo de garrafas PET (Gongalves-Dias &
Teodosio, 2006).

Rocha (2011) realizou um estudo para avaliar as intengcdes com relagdo a produtos
ecologicos. Uma pesquisa de campo realizada com um grupo de consumidores e compradores de
ovos ajudou a identificar as variaveis consideradas mais relevantes no seu processo de escolha:
tamanho do ovo, cor do ovo, prazo de validade e preco (Rocha, 2011). Embora a pesquisa tenha
mostrado que o maior atributo de decisdo de compra para 40% dos entrevistados, numa amostra de
122, foi o pre¢co. Embora a embalagem tenha ficado em terceiro e quarto lugar na escala de
importancia, esta ja mostrava avango na visao dos entrevistados que reconheciam a embalagem de
papeldao como ecologicamente correta para o produto e para o meio ambiente.

Esta informagdo exploratoria ajuda a compreender como o mercado mudou em tdo pouco
tempo. Nota-se na tabela 1 que se uma empresa fosse posicionar o seu produto com o uso de

embalagem de isopor na certa receberia algumas reclamagdes no seu portal de relacionamento.

Tabela 1.

Reciclagem de PET ao Brasil em toneladas

Ano 2004 2005 2006 2007 2008 2009
Ktons 167 174 194 231 253 262

Fonte: Elaborado pelos autores com base nos dados da ABIPET (2010).
Nota: Ktons = 1.000 toneladas

A partir dos dados da Tabela 1 percebe que o uso de produtos PET para reciclagem no
Brasil vem aumentando na ordem sete por cento em média nos ltimos seis anos. Somando com o
aumento do poder de consumo e do aumento da oferta de produtos com este tipo de embalagem, o
aproveitamento poderia ser maior se ndo fosse o numero reduzido de recicladores existentes no
pais.

A Tabela 2 compara os dados de reciclagem de produtos PET em relag¢@o ao uso do produto

virgem do Brasil e outros paises selecionados.

Tabela 2.

Comparacao do volume reciclado de PET Brasil e alguns paises

Pais Brasil Japao EUA Argentina México Australia  Europa
Reciclado(%) 55.6 77.9 28.0 34.0 18.1 423 48.4

Fonte: elaborado pelos aurores com dados da ABIPET (2010).
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Conforme mostra a Tabela 2 comparativamente o Brasil apresenta uma vantagem
competitiva em relacdo aos demais paises, visto que recicla perto de sessenta por cento de sua
necessidade de matéria prima para a producao de PET equivalente ao dobro do que os EUA
reciclam e trés vezes mais que o México. Isto abre uma grande possibilidade do Brasil se tornar
exportador de matéria prima gerada de garrafas PET e ter apresentar taxas de crescimento como o
de Bangladesh em 2008 que foi da ordem de 20%. Para os paises que estdo com um percentual de
reciclagem baixa em relagdo ao que usam de produto virgem ¢ importante lembrar que este custo
de oportunidade pode prejudicar o desenvolvimento de relagdes comerciais com paises que adotam
o selo verde como bandeira para seus negdcios. O esgotamento dos recursos naturais ¢ proveniente
de utilizagdo sem medidas, e sem preocupacdo com a sustentabilidade. A sociedade como um todo
vem sentido os reflexos desse esgotamento ao presenciarem eventos como: escassez de agua
potavel, poluicdo de mananciais, extin¢gdo de fauna e flora, efeito estufa, degelo dos polos, chuva
acida, entre outros (Rosa & Ensslin, 2007).

Por outro lado, a busca por fontes alternativas e modos alternativos de produgdo que
empregue cada vez menos recursos subtraidos da natureza e que permita uma sobrevida maior do
planeta tem sido a motivagdo para governos, empresas € pessoas aumentarem o uso de matéria
prima gerada a partir da garrafa PET como fonte de emprego e renda, ao mesmo tempo que gera
beneficios para o planeta. A possibilidade cada vez maior de aumento das exportacdes de matéria-
prima que sao produzidas a partir da reciclagem de garrafas PET, o surgimento de uma gama de
produtos compostos na sua totalidade ou parte deste componente dos resultados da reciclagem,
mostram que as discussdes estdo produzindo resultado. Exportacdo do PET reciclado

O 4° Censo da ABIPET revelou que o mercado mundial da industria de reciclagem de PET
acelerou nos ultimos anos. Por exemplo, no mercado americano, que € o quinto no ranking mundial
de reciclagem, o principal destino do PET reciclado ¢ a exporta¢do, que quase em sua totalidade ¢
destinada a Asia, onde cresce também a utilizacio da resina reciclada para producio de novas
embalagens para induastria de bebidas e alimentos. Mundialmente j4 existe a aprovacdo da
tecnologia bottle to bottle, paises como Austria, Estados Unidos ¢ Alemanha ja usam PET
reciclado para embalagens de bebidas e alimento. Empresas brasileiras ja utilizam est4 tecnologia
como a Bahia PET e From PET, que ficam no Recife e trabalham apenas com exportacdo. Figura

lapresenta a destinagdo final de PET reciclado em 2009.
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Figura 1. destinacio final de PET reciclado em 2009.
Fonte: elaborado pelos aurores com dados da ABIPET (2010)

A finalidade dada ao PET principalmente para embalagem traz vantagem para o meio
ambiente, pois evita que este tenha um destino nos coérregos e termine por causar mais prejuizos
além do estético. Aos poucos, produgdo brasileira comega a ganhar espaco no exterior. Produto
reciclado custa cerca de 20% menos que o original. Em uma década, a reciclagem de garrafas PET
no Brasil triplicou. Agora, além de abastecer o mercado interno, o pléstico reaproveitado nacional
esta ganhando espaco no mercado internacional. As garrafas PET que saem caro a paisagem das
grandes cidades sdo as mesmas que viram dinheiro em fabricas de reciclagem, onde as maquinas
trituram o desperdicio remove a sujeira e devolvem a sociedade mais do que pedacos de plastico.
Quando ndo recicladas, as garrafas PET levam cem anos para serem absorvidas pelo meio
ambiente.

As garrafas PET ganharam novas utilidades e ja foram usadas na estrutura das paredes e na
fabricacdo de moveis e objetos decorativos, agora entraram no mercado de tintas e vernizes (Pinto-
Coelho, 2009). Estdo sendo usadas na fabricacdo da resina tida como matéria-prima mais
importante do setor. O jornal da Sanepar, presidida por Carlos Afonso Teixeira de Freitas, membro
do Forum de Lideres Empresariais Gazeta Mercantil, publica interessante reportagem a respeito
das garrafas PET. Nos ultimos meses, a empresa Basf vem fabricando a resina de suas tintas
(Suvinil e Glasurit), utilizando garrafas PET. Ano passado, produziu 18 mil toneladas de resinas, o
que significou menos cerca de 50 milhdes de embalagens no meio ambiente, com uma economia
para a empresa de R$ 3 milhdes. A estimativa é de que sejam produzidas 24 mil toneladas por ano

de resina no biénio 2003/2004. Isto em outras palavras significa cerca de 60 milhdes de garrafas
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por ano a menos poluindo o ambiente. Uso de material reciclavel de alta disponibilidade e de forte
impacto ambiental com tempo médio de decomposig@o estimado em centenas de anos. Cerca de 50
milhdes deixam de ser enviadas para aterros sanitarios, rios € esgotos. E redug¢do no consumo de

cerca de 2,7 mil toneladas/ano de matérias-primas ndo renovaveis.
CONSIDERACOES FINAIS

O presente ensaio procurou mostrar como estd o mercado de reciclagem de produto derivado
das garrafas PET, a vantagem para o meio ambiente com o aproveitamento do produto, como o
consumidor aceita essa reciclagem e as possibilidades do Brasil se valer da sua capacidade
reciclagem para exportar o produto para outros paises. Existe viabilidade nas exportagdes de
materiais PET reciclados, pois a preocupagdo com o meio ambiente e a busca por melhoria no
processo de producgdo sdo desejos do setor produtivo, governo e consumidores. Mercados como os
de: Bangladesh, Japao, China e EUA sdo grandes potenciais para a aquisicdo de matéria prima
derivada da garrafa PET. Sendo que o primeiro obteve resultado muito bom com a receita de
exportagdo conforme mostrado na discussdo dos resultados neste ensaio. E possivel atingir o
mercado internacional através da exportacdo de matéria-prima e derivados de garrafas PET
recicladas, com a produgdo interna de garrafas PET? O Brasil recicla 51% das garrafas PET
produzidas, bem perto do nivel de paises como Japao 62% e Alemanha 60% a frente da Argentina
27% e EUA 23%, vemos que muito destes paises tem participagdo ativa no mercado internacional e
que vislumbram uma crescente que vem acontecendo diariamente. O Brasil tem grandes
perspectivas para este mercado, quem prova isso sdo empresas nacionais que tem se destacado no
mercado externo e ja investem pesado para que possam se manter e ganhar mais espaco. Entretanto,
a quantidade reciclada pode ser maior, o que depende muito de uma visao otimista dos empresarios
e do governo para langar campanhas que incentivem este mercado que no Brasil ¢ considerado
miseravel e subsidiado pela pobreza, o que ¢ um grande engano.

Observamos também, que o assunto "reciclagem", apesar de bastante popular, muitas
empresas € a propria populacdo nao tem o habito e a consciéncia de reciclar todo e qualquer tipo de
produto que utilizam. Ha muito ainda o para ser explorado e estudado, mas ja conseguimos ver um
novo futuro, para as exportagdes brasileiras.

Sdo produzidas anualmente 6 bilhdes de garrafas plasticas no Brasil, mas poucas passam por
reciclagem. 53% dessas garrafas sdo recicladas, o que atende prontamente o mercado interno,
porém, o mercado internacional estd interessado na participagao dos brasileiros pela qualidade dos
poucos produtos comercializados, mas, praticamente ndo aparece na rota internacional. O maior
problema para viabilizar o comércio entre paises se dd pela falta de informacdes das empresas

brasileiras, as empresas que sdo procuradas para negociar o PET reciclado ndo informam precos,
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estratégia que visa maior lucro possivel e avalia o quanto o importador esta disposto a pagar pelo
produto.
Como sugestao para pesquisas futuras, pesquisadores podem realizar estudos de caso para

identificar outras evidéncias sobre o demonstrado nesta pesquisa.

REFERENCIAS

Associagdo Brasileira da Industria do PET. (2010). Censo da Reciclagem do PET no Brasil. Sdo
Paulo: Abipet,

Barbieri, J. C., Vasconcelos, 1. F. G. D., Andreassi, T., & Vasconcelos, F. C. D. (2010). Inovacao e
sustentabilidade: novos modelos e proposi¢des. RAE-Revista de Administragdo de Empresas, 50(2),
146-154.

Bordonalli, A. C. O., & Mendes, C. G. D. N. (2009). Reuso de 4gua em industria de reciclagem de
plastico tipo PEAD. Eng Sanit Ambient, 14(2), 235-244.

Ferreira, Y. N. (2000). Metrépole sustentavel?: ndo ¢ uma questdo urbana. Sdo Paulo em
Perspectiva, 14(4), 139-144.

Gongalves-Dias, S. L. F., & Teodosio, A. S. S. (2006). Reciclagem do PET: desafios e
possibilidades. Anais do Encontro Nacional de Engenharia da Produgdo, Fortaleza, CE, Brasil, 26.

Hair, J., Babin, B., Money, A. H., & Samouel, P. (2005). Fundamentos de métodos de pesquisa em
administragdo. Porto alegre: Bookman.

Jacobi, P. (2003). Educacdao ambiental, cidadania e sustentabilidade. Cadernos de pesquisa, 118(3),
189-205.

Kotler, P. (2003). Marketing de A a Z. 2. ed. Rio de Janeiro: Campus.

Lisboa, M. V. (2002). Em busca de uma politica externa brasileira de meio ambiente: trés exemplos
e uma excecao a regra. Sao Paulo em Perspectiva, 16(2), 44-52.

Machado Junior, E. V., Vargas, E. R., Salles, J. A. A. E., & Vanalle, R. M. A. (2006). Consideragado
da perspectiva socioambiental no modelo Balanced Scorecard: Um estudo de caso numa Institui¢ao

de Ensino Superior Confessional. Anais do Simpdsio de Engenhara de Produgdo, Bauru, SP, Brasil,
13

Medeiros, L. F. R., & Macédo, K. B. (2006). Catador de material reciclavel: uma profissao para
além da sobrevivéncia?. Psicologia & Sociedade, 18(2), 62-71.

Ottman, J. (1994). Green Marketing: Opportunity for Innovation(2nd edition). New York: Book
Surge,

Pinto-Coelho, R. M. (2009). Reciclagem e desenvolvimento sustentavel. Belo Horizonte.

Rocha, A. L. (2011). Intengdes e acdes em relacao a escolhas de produtos ecologicos: estudos sobre
o comportamento do consumidor carioca. Contextus, 9(1), 49-65.

Romao, W., Spinacé, M. A., & De Paoli, M. A. (2009). Poli (tereftalato de etileno), PET: Uma
revisdo sobre os processos de sintese, mecanismos de degradacao e sua reciclagem. Polimeros:
Ciéncia e Tecnologia, 19(2), 121-132.

Revista Metropolitana de Sustentabilidade - RMS, Sdo Paulo, v. 5, n. 2, p. 3-13, maio/ago., 2015.
12



Matéria-prima gerada da reciclagem de garrafas pet e seus produtos derivados

Rosa, F., & Ensslin, S. (2007). A Gestao Ambiental em Eventos Cientificos: Um estudo
exploratorio nos eventos avaliados segundo critério Qualis da CAPES. Anais do Encontro Nacional
Sobre Gestao Empresarial ¢ Meio Ambiente. Curitiba, PR, Brasil, 9

Selltiz, C. (1974). Métodos de pesquisa nas relagoes sociais. Sao Paulo: EPU.

Smith, S. B. M., & Ribas, J. R. (2006). O espectro verde na sustentabilidade ambiental. Anais do
Simposio de Engenhara de Producdo, Bauru, SP, Brasil, 13

Steckert, C., & Bridi E. (2005) Marketing verde: a adog¢do de uma postura ambiental. Recuperado
em 12 setembro, 2009 de http://www.agathos.assevim.edu.br/1edicao/Bridi.pdf

Revista Metropolitana de Sustentabilidade - RMS, Sdo Paulo, v. 5, n. 2, p. 3-13, maio/ago., 2015.
13



